GLOSSARIO








AMMORTAMENTO


Procedimento contabile con cui si suddivide il costo originario di un bene capitale durevole (impianti, macchinari, fabbricati, automezzi) in costi periodici, ossia corrispondenti ai periodi di tempo per cui il bene sarà utilizzato.


Es. Acquisto di impianti per 25.000 euro che verranno utilizzati per 5 anni. L'azienda dovrà dividere il costo sostenuto tra i 5 esercizi successivi, nel modo seguente:


25.000 € : 5 anni=5.000 €


Ogni anno, fino al 5°, si dovranno accantonare quindi 5.000 € nell'apposito Fondo Ammortamenti (Situazione Patrimoniale). 


La quota di ammortamento di ciascun esercizio comparirà invece nel Conto Economico.


�
�
APPROVVIGIONAMENTO


Attività attraverso la quale l'azienda procede al reperimento delle materie prime.


�
�
AREA PRODUTTIVA


Il reparto che si interessa della produzione fisica dei beni che l'azienda vende. Questo reparto si distingue da quelli che, nell'ambito della stessa azienda, forniscono servizi.


Es. Area commerciale, interessata a promuovere la vendita dei beni prodotti; Area Amministrativa, interessata alla gestione della contabilità dell'Impresa; ecc...


 �
�
AZIONI


Ciascuna delle parti uguali in cui è suddiviso il capitale sociale di una società. Ogni azione attribuisce il diritto ad una parte proporzionale degli utili netti e del patrimonio netto.


�
�
BILANCIO


Il documento che in ogni determinato periodo di tempo (esercizio) deve essere redatto dalle aziende. Esso è composto dal Conto Economico, dallo Stato Patrimoniale e dalle Note al bilancio ed è concepito per fornire informazioni relative a:


- risultato patrimoniale dell'azienda;


- risultato economico della gestione in un certo periodo di tempo.


�
�
BUDGET


Previsione formale e dettagliata delle operazioni aziendali future, previste in un arco di tempo limitato (solitamente un anno).


�
�
CAPACITA' PRODUTTIVA


Rappresenta il volume di prodotti che un'azienda è in grado di fabbricare in un arco di tempo limitato ed è valutabile in funzione degli impianti, della manodopera e delle materie prime.


 �
�
CAPITALE SOCIALE


Ammontare, indicato dall'atto costitutivo ed espresso in termini monetari, del valore dei conferimenti  promessi o eseguiti dai soci.


Es. La sottoscrizione di 50.000 azioni a 10 € ciascuna, costituisce un Capitale Sociale di 500.000 €.


�
�
CESPITI


L'insieme dei beni aziendali assoggettabili ad ammortamento.


�
�
CONTO ECONOMICO


Documento del bilancio di un'azienda che, deducendo i costi dai ricavi, evidenzia il risultato (utile o perdita) della gestione


�
�
COSTI AMMINISTRATIVI


Classificazione di spese sostenute nella gestione generale di un' azienda non attribuibili a funzioni specifiche.


�
�
COSTI DI MAGAZZINO


Spese di magazzinaggio sostenute per la collocazione e la movimentazione delle merci nel deposito.


�
�
COSTI DI PRODUZIONE


Corrispondono alla somma globale dei costi sostenuti dall'azienda per produrre un determinato bene o servizio e comprendono il costo dei fattori della produzione (materiali e lavoro), la quota degli ammortamenti e la quota di altre spese imputate al prodotto.


�
�
COSTI FISSI


Costi che non variano con il variare della produzione o dell'attività di un'azienda, in quanto riferiti a fattori di produzione che vengono impiegati in quantità costante, qualunque sia la quantità dei beni prodotta.


Es. il costo del Direttore Generale dell'azienda: esso rimane costante, qualunque sia il volume di attività sviluppato dall'azienda. I costi fissi si possono rappresentare graficamente:


�


�
�
COSTI VARIABILI


Costi che variano direttamente, e a volte proporzionalmente, con il variare del volume di attività o di produzione di un'azienda.


Es. Uno dei principali costi variabili è quello dei materiali in quanto, maggiore è il numero dei prodotti che vengono fabbricati, maggiore è il loro consumo; altro costo variabile è quello dell'energia elettrica, in quanto più si produce, più devono funzionare le macchine. I costi variabili si possono rappresentare graficamente:


�


�
�



COSTI OPERATIVI


Qualsiasi costo sostenuto nello svolgimento della normale attività principale di un'azienda.�
�
DETTAGLIANTI


Sono coloro che acquistano merci, in nome e per conto proprio, per rivenderle direttamente al consumatore finale.�
�
DIFFERENZIAZIONE


Politica aziendale attuata per distinguere il proprio prodotto da quello dei concorrenti.�
�
DISPONIBILITA' MONETARIE


In un'azienda rappresentano l'ammontare del denaro e delle liquidità immediate e disponibili ad una certa data.�
�
DISINVESTIMENTO


La vendita di un bene capitale durevole (impianti o immobili).�
�
DISTRIBUZIONE  


Attività dirette e/o indirette attraverso le quali i prodotti dell' azienda vengono consegnati al mercato.�
�
DIVIDENDI


Quota degli utili distribuiti pagata dalla società agli azionisti come remunerazione del capitale da loro investito nella società. Il dividendo unitario è uguale agli utili distribuiti divisi per il numero delle azioni che compongono il capitale sociale.


Es. Una società per azioni è costituita da n° 1.000.000 azioni. distribuisce un utile di 200.000 €. Ciascun socio, percepisce 0,2 € di utile per ogni azione posseduta; questa quota è detta Dividendo Unitario.�
�
DOMANDA


Quantità di merce che i consumatori desiderano e sono in grado di acquistare ad un determinato prezzo in un determinato periodo.�
�
DOMANDA INEVASA


Quantità di prodotti che l' azienda non è in grado di consegnare ai clienti per indisponibilità.�
�
DOMANDA ATTIVATA DA MARKETING


Quantità potenziale di prodotti che può essere richiesta dai consumatori alla singola azienda in ogni trimestre in base alle caratteristiche della propria offerta in termini di qualità, prezzo ecc...�
�
DOMANDA POTENZIALE


Identifica i consumatori che hanno espresso il desiderio o il bisogno di un certo prodotto. Non implica quindi automaticamente la capacità o la disponibilità all'acquisto.�
�
ESERCIZIO


Periodo di dodici mesi a cui si riferiscono le rilevazioni contabili di un' azienda. Normalmente ma non necessariamente, coincide con l'anno solare.�
�
EXTRA-LIQUIDAZIONE


Somma di denaro versata al lavoratore al termine del suo rapporto con l' azienda oltre il TFR (Trattamento di Fine Rapporto) dovuto.�
�
FATTORI PRODUTTIVI


Risorse aziendali impiegate nella attività di produzione.


Es. manodopera, impianti, materie prime,...�
�
FLUSSO DI CASSA 


Indica l' ammontare di disponibilità finanziaria che si genera nell' azienda in un determinato periodo di tempo. E' calcolabile per differenza tra le entrate e le uscite di denaro.�
�
FONDO AMMORTAMENTO


Voce di bilancio nella quale vengono idealmente accantonate le quote a fronte del deprezzamento di un' attività fissa derivante da usura o obsolescenza tecnologica.�
�
GESTIONE DI TESORERIA


Attività attraverso la quale viene gestita la cassa a disposizione dell' azienda.�
�
GROSSISTI


Intermediari commerciali che acquistano grandi quantità di prodotto dall' azienda produttrice per rivenderle ai dettaglianti.�
�
IMMOBILIZZAZIONI TECN. NETTE


Indica il valore a bilancio degli impianti al netto del fondo ammortamento.�
�
INDICATORE DI CONGIUNTURA


Rappresenta sinteticamente l'andamento medio dell' economia generale di un Paese.�
�
INDICATORE DI STAGIONALITA'


Rappresenta l'andamento medio della domanda di un prodotto (ciò avviene quando le vendite hanno un andamento ciclico e prevedibile) dovuto a fattori stagionali.�
�
INDICI DI REDDITIVITA'


Sono gli indicatori di massima sintesi dell' efficienza economica aziendale, che indicano la capacità dell' azienda di remunerare il capitale investito in essa. 


Uno dei principali è il ROI (Return on Investment), calcolato dal rapporto Risultato Operativo su totale Capitale Investito, che esprime cioè quanto l' azienda guadagna per ogni Lira di capitale investito, indipendentemente dalla fonte di finanziamento utilizzata.�
�
INTERESSI PASSIVI


Somme che devono essere pagate per utilizzare denaro di terzi.�
�
INVESTIMENTO


Utilizzo delle risorse finanziarie per l' acquisto di beni (impianti) usati per la produzione.�
�
LARGO CONSUMO


Termine che indica il settore in cui operano le aziende che producono e/o commercializzano prodotti o servizi destinati al grande pubblico.�
�
LEVE DI MARKETING (O DI MERCATO)


Sono le quattro decisioni (prodotto, prezzo, distribuzione, pubblicità) fondamentali per vendere. 


Esse devono essere sempre usate in modo sinergico e coerente tra loro.


Vengono prese per commercializzare i prodotti dell' azienda, ossia per farlo conoscere ed acquistare da un numero sempre maggiore di consumatori.�
�
MANUTENZIONE ORDINARIA


Normale opera di assistenza di cui necessitano le macchine e gli impianti produttivi affinchè non diminuisca il loro rendimento.�
�
MERCATO


E' l'insieme di tutti gli acquirenti, reali e potenziali, di un prodotto. La dimensione di un mercato dipende perciò dal numero di acquirenti che potrebbero esistere per una particolare offerta del mercato.�
�
MERCATO DISPONIBILE


Insieme di consumatori che hanno interesse, reddito e possibilità di accesso ad una particolare offerta del mercato.�
�
MERCATO PENETRATO


Insieme di consumatori che effettivamente acquistano il prodotto.�
�
MERCATO POTENZIALE


Insieme di consumatori che dichiarano un certo interesse per una offerta di mercato definita.�
�
MERCATO SERVITO


Rappresenta la parte del mercato cui l'offerta decide di rivolgersi.�
�
MINUSVALENZE


Valore che si ricava da una differenza negativa tra il valore di bilancio di determinate categorie di beni ed il valore derivante dall'alienazione dei beni stessi.


Es. L'azienda vende un impianto che nell' ultimo bilancio risultava iscritto per un valore residuo di  30.000 €.


Da questa vendita ricava  25.000 €. L'azienda rileva in questo caso una minusvalenza di 5.000 €.�
�
OBSOLESCENZA TECNICA


Termine usato per indicare il superamento, dal punto di vista tecnologico, delle prestazioni di un determinato bene o impianto da parte di altri tecnologicamente più avanzati.�
�
OLIGOPOLIO


Situazione di mercato caratterizzata dalla presenza di un numero limitato di produttori.�
�
ONERI AMMINISTRATIVI


Spese sostenute dall'azienda per lo svolgimento dell'attività amministrativa.�
�
ONERI FINANZIARI


Interessi che devono essere corrisposti per poter usufruire di finanziamenti da terzi. Il loro volume risulta proporzionale alla quantità di denaro effettivamente finanziato da terzi ed al costo percentuale di utilizzo di tali risorse.�
�
ONERI SOCIALI


Somme erogate dall'azienda per il trattamento di previdenza e assistenza dei dipendenti.�
�
ORGANICO


Numero di dipendenti e collaboratori che operano nell'azienda o in un'area funzionale della stessa.�
�
PASSIVITA'


Insieme delle voci di bilancio che rappresentano voci dei debiti assunti dall'azienda per finanziare la propria attività.�
�
PATRIMONIO NETTO


L'insieme delle risorse conferite dai soci aumentato degli utili non distribuiti e diminuito delle perdite dei precedenti esercizi.�
�
POLITICA FINANZIARIA


L'insieme delle scelte attuate dall'azienda nella gestione dell'utilizzo e reperimento delle risorse finanziarie.�
�
PLUSVALENZA


Valore che si ricava da una differenza positiva tra il valore residuo contabile di determinate categorie di beni ed il valore derivante dall'alienazione dei beni stessi.


Es. L'azienda vende un impianto che nell'ultimo bilancio risultava iscritto per un valore residuo di 30.000 €. Da questa vendita ricava 35.000 €. L'azienda rileva in questo caso una plusvalenza di 5.000 €.�
�
POLITICHE DI VENDITA


L'insieme delle scelte attuate dall'azienda per vendere i propri prodotti.


Es. L'azienda decide di iniziare ad operare con propria forza vendita in un mercato diverso da quello in cui opera abitualmente, oppure decide di rivolgersi al mercato estero per la vendita dei propri prodotti.�
�
PRODOTTI FINITI


Sono i beni che escono al termine del processo di trasformazione e disponibili per la loro immissione sui mercati per la vendita.�
�
PUBBLICITA'


Attività volta a presentare i prodotti ai consumatori e/o intermediari, stimolandone l'acquisto. E' uno strumento di marketing  che consente all'azienda di influenzare direttamen�te il mercato. 


Es. Campagne promozionali, sponsorizza�zioni, sconti ecc...�
�
QUOTA DI MERCATO


Rapporto percentuale tra la quantità di prodotti venduti da un'azienda sul mercato ed il volume totale delle vendite realizzate dalla totalità delle aziende tra loro in concorrenza.�
�
QUOTAZIONE AZIONARIA


Valore attribuito dal mercato finanziario ad ogni singola azione e determinato in base alla situazione patrimoniale evidenziata a bilancio ed alle possibilità di crescita (di sviluppo o di recessione).�
�
REDDITO NETTO


L'utile netto che deriva ad un'azienda dall'esercizio della propria attività.�
�
RICAVI


Le entrate derivanti dall' attività svolta da un' azienda attraverso la vendita dei propri prodotti.�
�
RICERCA E SVILUPPO


Attività svolta all' interno dell' azienda allo scopo di apportare miglioramenti ai prodotti e/o al processo produttivo.�
�
RISERVA LEGALE


Riserva imposta dalla legge alle società che consiste nell' accantonamento di una certa percentuale degli utili.�
�
RISORSE FINANZIARIE


Tutte le disponibilità finanziarie che mettono l' azienda in grado di svolgere proficuamente la propria attività economica.�
�
RISULTATO NETTO


Rappresenta il Reddito netto che l'azienda ha guadagnato (o perduto se negativo) nell'eser�cizio della propria attività.�
�
SEGMENTAZIONE


Suddivisione del mercato in sottoinsiemi (segmenti) omogenei di consumatori secondo determinati parametri (segmentazione geografica: Nazioni, Stati, Regioni, ecc; segmentazione demografica: età, sesso, ecc; segmentazione psicografica: classe sociale, stile di vita, ecc.). Scopo della segmentazione è quello di individuare parti del potenziale mercato che, per la loro omogeneità, possono essere considerati obiettivi raggiungibili da particolari combinazioni del marketing-mix.�
�
SOLVIBILITA'


Il grado con cui l' azienda è capace di far fronte agli impegni economici assunti.�
�
STATO PATRIMONIALE


Documento del bilancio che indica come sono stati investiti (attività) i finanziamenti ricevuti (passività); viene redatto in forma scalare con il criterio della liquidità-esigibilità.�
�
STRUTTURA COMMERCIALE


Attività attraverso la quale i prodotti dell' azienda vengono consegnati al mercato al dettaglio utilizzando forza vendita alle dirette dipendenze dell' azienda.�
�
TOTALE CAPITALE INVESTITO


Rappresenta l'insieme dei mezzi di proprietà di un'azienda, di cui si può disporre per la produzione.


Es. Cassa, Magazzino Prodotti Finiti, Magazzino materie prime, Impianti, ecc...�
�
UTILE  NETTO


Vedi Risultato netto�
�
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